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Designagdo do projeto | Diversificagdo de mercados e produtos apoiada por Marketing Digital
Cédigo do projeto | CENTRO-02-0752-FEDER-071343

Objetivo principal | Reforgcar a competitividade das pequenas e médias empresas

Regido de intervengdo | Centro

Entidade beneficiaria | CAVES DA MONTANHA - A. HENRIQUES SA

Data de aprovacao | 11-01-2021

Data de inicio | 20-12-2020

Data de conclusao | 30-06-2023

Custo total elegivel | 373.620,20 EUR

Apoio financeiro da Unido Europeia | 168.129,09 EUR

Apoio financeiro publico nacional | 0,00 EUR

Sintese do projeto| A CAVES DA MONTANHA encontra-se ja presente em 18 mercados, mais
concretamente Franca, Bélgica, Luxemburgo, Alemanha, Poldnia, Suica, Dinamarca, Canad3,
EUA, Brasil, Angola, Russia, Hong Kong, Paises Baixos, Reino Unido, Japdo, Australia e China.
Apds a realizagdo do projeto a empresa prevé a entrada em 8 novos mercados, entre os quais,
a Finlandia, a Estdonia, Mocambique e Cabo Verde.

No seguimento da estratégia de internacionalizacdo visada, a empresa definiu, entre outros, os

seguintes objetivos estratégicos:

- Aumentar a sua capacidade de produgado;
- Diminuir a dependéncia no mercado nacional; e

- Aumentar a percentagem de exportagdes no Volume de Negdcios da empresa.

De forma a alcangar os objetivos previamente definidos, bem como colocar em pratica a
abordagem visada ao nivel da internacionalizagdo, a empresa visa executar agées enquadraveis

nas seguintes tipologias da operacao:



- Conhecimento dos mercados externos: Presenca em feiras internacionais do setor com o
objetivo de promover os produtos da entidade e assim potenciar a angariagdo de novos clientes;
- Presenca na web, através da economia digital: Criacdo da plataforma E-commerce e promogao
dos seus produtos nos canais digitais;

- Desenvolvimento e promogao internacional de marcas: A¢Ges de promogao e participacdo em
concursos internacionais de referéncia;

- Prospecdo e presenca em mercados internacionais: Realizacdo de acbes de prospecdo a
mercados externos, de forma a angariar clientes;

- Marketing internacional: Criacdo de material promocional para os mercados alvo, como por
exemplo, flyers e desdobraveis; e

- Introducdo de novo método de organizacdo nas praticas comerciais ou nas rela¢des externas:
Contratacdo de um novo técnico altamente qualificado com o objetivo de dotar a empresa de

capacidades nas areas comercial e de marketing.



