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Apoio no Ambito do Sistema de Incentivos “Internacionalizacdo das PME”

Fundos Europeus
Estruturais e de Investimento

Designacao do projeto | Caves da Montanha - Valorizacao de produtos e diversificagdo
de mercados.

Caodigo do projeto | CENTRO-02-0752-FEDER-021781

Objetivo principal | Reforcar a competitividade das pequenas e médias empresas
Regido de intervencao | Centro

Entidade beneficiaria| Caves da Montanha — A. Henriques, S.A

Data de aprovacéo | 3 de Novembro de 2016

Data de inicio | 16 de Maio de 2016

Data de concluséo | 15 de Maio de 2019

Custo total elegivel | 438.789,18 EUR

Apoio financeiro da Unido Europeia | FEDER - 197.455,13 EUR

Sintese do Projeto

A Caves da Montanha — A. Henrigues com sede na Anadia, foi constituida em 1943 e tem como
objeto principal a producédo de vinhos comuns, licorosos e espumantes, bem como bebidas
espirituosas, comercializagdo de bebidas alcodlicas e ndo alcoolicas, procurando continuamente
um desempenho de exceléncia.

A empresa ¢ detentora de uma grande variedade de marcas registadas, a nivel nacional e
internacional, distribuida por trés categorias de produtos: Espumantes, Vinhos e Bebidas
Espirituosas.

A Caves da Montanha detém ja uma grande experiéncia venda para mercados externos,
marcando presenca em paises como Estados Unidos, China, Suica, Luxemburgo, Alemanha,
Australia, entre outros, sendo que os mercados mais significativos para a Caves da Montanha
sdo Angola e Polénia.

Com o presente projeto de internacionalizagdo a empresa pretende abordar novos mercados
onde existe potencial de crescimento das vendas de vinho portugués, tais como Reino Unido,
Espanha, Russia, Africa do Sul, Suécia, etc.

Objetivos

1 - Langamento de novos produtos e ampliacao da gama de produtos exportados;
2 - Aumento do peso das exportagdes no volume de negdcios da empresa;

3 - Diversificar os mercados externos, alcangando novos paises;
4 - Crescimento consolidado do volume de negdcios.



UNIAO EUROPEIA

Fundos Europeus
Estruturais e de Investimento

CENTRO”Z #2020

Resultados

No ambito deste projeto a empresa conseguiu:

- Lancar uma marca forte no segmento Premium das bebidas espirituosas de grande consumo
para atuar no mercado nacional e internacional;

- Reestruturar o departamento comercial, de forma a dotar a empresa de capacidade técnica e
humana para intensificar a abordagem ao mercado externo;

- Aumentar a notoriedade da empresa e dos seus produtos em diversos mercados;

- Introduzir novos produtos nos mercados externos;

- Criar relagoes sdlidas com distribuidores nos mercados externos de forma a sustentar o

aumento das exportagoes.
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Cartaz de promogao de iniciativa de
divulgacdo dos produtos de gama alta
(Friday Chic Gin e espumantes) da Caves

Fundos Europeus
Estruturais e de Investimento
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